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El titol d’aquesta columna es una pregunta
que m’han fet moltes vegades, i per a la qual no
tinc resposta. A hores d’ara, la preséncia de la
divulgacio cientifica en mitjans de comunicacio
majoritaris es practicament irrellevant. A la tele-
visio sols tenim Orbita Laika, un programa ve-
tera, perd en la segona cadena de TVE, fet que
implica arribar a una “immensa minoria”, com
deia fa uns anys I'eslogan. A la radio no tenim
gaire programes especialitzats, pero podriem
trobar-ne alguns, com el vetera A hombros de
gigantes en RNE, pero si algunes seccions en
diferents programes. En premsa escrita, el pano-
rama es decebedor ja que en temps recents hem
vist com tancava la historica capgalera Investi-
gacion y Ciencia i despareixia el seu arxiu de la
web. Mundo cientifico va tancar ja fa una vintena
d’anys, i fins i tot publicacions destinades a un
public més general com Quo han tingut el mateix
desti, amb la qual cosa sols resten Muy intere-
sante i National geographic. En mitjans digitals,
trobem molta més oferta. Hi ha blocs, comptes
de xarxes socials, podcasts i canals de You tube
destinats a dlvulgac:lo C|ent|f|ca per tant, si algu
demana continguts de ciencia, els pot trobar. Es
per aix0 que podem dir que la ciencia esta fora
del gran pubilic, perd dins d’un ninxol d’audiencia
molt determinat. Si mirem les métriques, no hi ha
cap canal de divulgacio cientifica que lidere dins
del seu ambit. Canals dedicats a moda, viatges,
gastronomia, estil de vida, o fins i tot pseudoci-
encia tenen moltes més visites que els canals de
divulgacié més seguits. | aguesta es I'excusa que
apunten els programadors dels mitjans de comu-
nicacio generalistes per tal de no incloure contin-

gut de ciencia a la graella. A la gent li interessa
Sélvame o Cuarto milenio, perd no la ciéncia.

A la televisio dels anys 80, quan sols hi havia
dos canals, no semblava haver-hi aquest proble-
ma. Continguts com Cosmos, El hombre y la tier-
ra o Mundo submarino o fins i tot concursos com
Destino Plutdén o Los sabios pretenien acostar la
ciencia a tothom. Avui aixo ha desaparegut. Es
pot esgrimir que no hi havia competencia, i que
qualsevol cosa que s’emetia triomfava, perd que
ara aquests continguts fracassarien. No sé. Igual
convindria apostar. Hi havia demanda de séries
turques? O de telefilms alemanys el dissabte al
migdia?

| aci tenim Ialtre problema. Com que la divulga-
ci6 cientifica és exclosa dels canals de comuni-
cacio oficials, és molt complicat viure d’aixo. En
molts casos la divulgacio es fa a costa del temps
i dels recursos de cadascu, sense remuneracio,
o amb remuneracions testimonials. Es a dir, el
mercat es molt limitat, i per tant es complicat que
aparega gent que professionalment es dedique
a la divulgacio cientifica. També es molt freqlient
que durant uns anys parlen de ciéncia, perod que
després, buscant arribar a més gent, sofrisquen
un fenomen de punsetitzacio i que de la divulga-
cio de la ciencia passen a la psicologia i finalment
al coaching, molt sovint caient de quatre grapes
a la pseudociéncia. Amb aquesta perspectiva, és
dificil fer una carrera laboral en el mén de la di-
vulgacio, i aixo alhora, dificultara oferir contingut
de qualitat. Sempre ens quedara la bona volun-
tat d’aquells i aquelles que volen dedicar el seu
temps a explicar-nos la ciencia perque tots ho
puguem entendre.
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